<EL MUNDO DE LA VIDA BBHILA>
- El sentido de convivir
aprendiendo-

M| ESCUELAMNAEMPRESA, UNA
ORGANIZACION.

El cultivo imprescindible de la ilusion y la
operatividad, la curiosidad y el asombro, e
conocimiento y la consciencia




Eltranscurso de la vidy |a profesion
enlaempresa

Vamos a verla colostres binomiosy un final:

A La ilusion y laperatividad: Caso 1° en la
empresa

A La curiosidad y elsombro: Caso 2° en otra
empresa

A El conocimiento y laonsciencia: La
acumulacion de experiencias y del saber

Finalmente: La épica del mundo




Lailusiony la operatividad
(Caso 1° en una empresa)

A Tanto este 1° caso como el gt
seguira, pueden ser mostradc
por el paradigma deDuijote
de Cervantes;

A con algunas <fortalezas>
desdela operatividad y
pragmatismode Sancho,

A asi comda ilusién por la
virtud y los valoregenéricos,
gue ampliamente encarn@on
Quijote.




clasificado esaube de valores) O2 y St
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VIRTUDES UNIVERSALES

Creatividad Valentia Amor Civismo Perdény | Apreciacién dela
Compasién Belleza
y la Excelencia
Curiosidad Persistencia | Generosidad| Justicia Humildad Gratitud
y Modestia
Mente Abierta | Integridad | Inteligencia | Liderazgo | Prudencia Esperanza
Social
Pasién por Vitalidad Autocontrol Humor
aprender
Perspectiva Espiritualidad
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Como se desarrolla un caso, con el binomio de la ilusion y la
operatividad, desde dentro de un@xperiencia enuna empresa
- Estamosen la industria de 6ptica de lentegraduadas

= Se expone la realizacion de un proyectada@ispositivo

denominadoColorimetrg a partir de urespectrofotometro
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La sensibilidad a losolorespor parte del o0jo
humano:
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Normalizanddinalmente laparametrizaciérdel color, sgrocesa
iInformaticamente,resultando de las dos graficas anteriores, lo que
gueda sintetizando eal siguiente diagrama:
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Se realiza el procesamiento informatiqgrara
Colorimetria implementado con el ordenador
modelo <Sinclair ZEspectrurn

Computadora Personal
1982

1992
[ATQUIfECITNM 8 bits
PIGCESAdor I ZilogZ80A @ 4 MHz

16 KBRAM 16 KBROM
48 KBRAM 16 KEROM
128 KBRAM 32 KEROM
128 KBRAM 64 KEROM

[SISIEMAODEIAINONIN Sinclair BASIC



https://es.wikipedia.org/wiki/Computadora_Personal
https://es.wikipedia.org/wiki/Arquitectura_de_computadoras
https://es.wikipedia.org/wiki/Microprocesador
https://es.wikipedia.org/wiki/Memoria_(inform%C3%A1tica)
https://es.wikipedia.org/wiki/Kilobyte
https://es.wikipedia.org/wiki/Memoria_de_acceso_aleatorio
https://es.wikipedia.org/wiki/ROM
https://es.wikipedia.org/wiki/Kilobyte
https://es.wikipedia.org/wiki/Memoria_de_acceso_aleatorio
https://es.wikipedia.org/wiki/ROM
https://es.wikipedia.org/wiki/Kilobyte
https://es.wikipedia.org/wiki/Memoria_de_acceso_aleatorio
https://es.wikipedia.org/wiki/ROM
https://es.wikipedia.org/wiki/Kilobyte
https://es.wikipedia.org/wiki/Memoria_de_acceso_aleatorio
https://es.wikipedia.org/wiki/ROM
https://es.wikipedia.org/wiki/Sistema_operativo

Los efecto®n el entorno social de la
organizacion fueron distintos

A Positivos: con orgullo en el Departamento de
Produccion en el gue se aplico la nué¥enica
desde la seccion de Tecnologia con
responsabilidady caracteristicas denovaciony

AbS3Il GA@Q2ay OSf2z2a & aNb
+D, gue se suponia eran quienes tenian la mayac
parte de ese rotle trabajos dentrale la

Empresa.




Al final es definitivo preguntar si ¢ se anadio o quiko
valor a la actividad de la organizacion?

A En este caso, claramente se afiadio valor.

A Pero la organizacion se resintio; todo hubiera sid
distinto si se hubiera podido contar con el
entorno de los otro/PDepartamento/s, evitando
la colision de intereses.

A Gano posiblemente el que vivid y construyo el
dispositivo descritopero podria haberse ganado
mucho mas integrando al departamento
desplazado.



La curiosidad vy el asombro

(2° caso en otra empresa)

A Estamos en landustria
de generacion de
Energigdolar

A Uncambio en el precia
a baja demercado en
as energias fosiles,
Impacta sobre las
empresas de proyectos
de energia solar
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Antes de eso se crean escuelgisse emprendieron
iniciativasde negocio erkEnergia Solar

Aoy t2a&a 3238 yn &S SYLASI Yy |
Energia Solar para instaladores y disefnadores.

A También se forman empresas para importar médulos que gener
electricidad con el principio fotovoltaico (generando electricidad
partir de la luz solar).

A Era romantico sofiar con una energia que esta por todos los sitic
de la que se dispone cada vez que aparece el sol

A El asombro y la curiosidase persiguen mutuamente en esta
contemplacion pragmatica, sostenible y de energia limpia del
futuro, hoy lo sabemos.



Haydos frases que expresan cualitativameng binomio
de partida, que se han enunciado tambien con estos
terminos pordos buenosobservadores

A ¢E| asombrees el principio
RSt O2y2BHYAS
Gombrich(especialista en
Arte; manifiesta lo que es un
dicho de la antigua Grecia)

[” | Aa9f R2f2NJ §a |

'A& ﬁﬂh\‘% el hambre a la nutricién, la

’ | libido a la reproduccionka
curiosidad f O2Yy 2 OA
J.Wagensberdensayista,
museodlogo Y fisico)



Enaquella época, la energia solar d@raipiente

A Se crea un centro de formacior
y se instrumentaliza (sssifica
en algunos casos
desgraciadamente) el
conocimiento y al profesorado,
por |los intereses econdmicos
en los cursos

“ A Alavez se importa
tecnologia, paneles
fotovoltaicos. Pero ataer el
precio del petroleo, deja de
tenerinterés econémicay
empresarialmente, la
aplicacion de esta energia.
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En ese momento la reflexion se
iImpone antela perdidadel proyecto

T. S. Eliot lo formula asi en el area délsofia de la
vida, del conocimiento y de la informacion

A ¢,Donde esta la vida que hemos perdido viviendo?,

A ¢Dobnde esta la sabiduria que hemos perdidelen
conocimientd

A ¢Doénde estél conocimientaque hemos perdido
en la informacion?

- Vamos adentificar una respuestaoncreta a esta
pregunta sobre <la perdida>




Estomerece unameditacidon nada fascinante ni
romantica, con una conclusion.
Corolario

A El asombro y la curiosidapresarial no
fructifican en algo viable, si el entorno social y
economico nacompana. La colision entre e
sujeto social y el marco de la sociedad paralizan
la oportunidad.

A Pero hay salvedades que contintraciendoen
el sentido dantegrar lasexperienciasy adquirir
conocimienta Veamoslaa continuacion con el
siguiente binomio.



El conocimiento vy la consciencia

A Tarde o temprano, toca cambiar
de aula, de curso, de colegio, de
Instituto, dejar la universidad,
RS2 NJ dzy UNX oI 2
cambiar de ciudad, de ambiente.

AY hacer otro aprendizaje para la
nueva fase de vida.

At SN2 XOa2NILINBal H
sirve!, aunqueseaen los pupitres
de otro aula.
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Loautoconstituido, las experiencias vividas nutren la
nueva actividad

A El camino del conocimiento desemboca en
niveles cada vez mayores de consciencia.
Consciencia en un sentido bastante simple,
SELINB & Riatna2® ¥ o®Odavy
scientig€, conconocimiento

A Esees elcamino de la empresa y de la vida
profesional Creemos quémbién esees el
camino del aula y sus vivencias



Con unposible productofinal: reconocer la
constitucionintrinseca de <uno mismo>y su
desarrollo genuino

AConlad dzi 2 RSUSNXAY I OAsy LJISN.
gue es la que consigue <adqularfacultad de ser causa
de si mismo, la libertad de espintu

Desdeel pensamiento, la decision, y desde la sensacion
también; ala busqueda encuentro deker, haciendose de
diferente modo, pero siempre <constituyente de uno
mismo>; lo formularon de forma rotunda tres autores:

A <Pienso, luego soyR Descartes;
A <Ser 0 no ser, esa es la preguni&/. Shakespeare;

A <El gran objeto de la vida es la sensacion, el sentir que
existimos, incluso en momentos de doaltuord Byron.




Casi epilogoy conclusion extendida

A La consciencia mayor o menor,
acumulada de unaida,y
personalmente, ha destilado
multiples valores, proporcionadc
dzy' I S&aLISOAS, cﬁaé
me gustaria compartir aqui

A Para llamarla de alguna manera
se ladenomin& A Os Y A Ol
perdonad el modismo.

Doscuadros deCezanne ejemplodetal
representacion iconica.
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LO ICONICO

A Pero es que este modisnes revelador
porque alude a todo lo que vive en nuestro :
Interno introyectamosy a lo que proyectamo:s
enla cultura, desde lasepresentaciones
mentales(desde nuestra psicologia), a las
representaciones culturalegdesde nuestra
antropologia).

A Por otro lado, frecuentemente Igsonos los
vivimosen suefnos nocturnos y diurngen
Imaginaciones y situaciones recurrentes de
simulacion, en la prevision ka emocionde
nuestravida mental

A Iconosson percepcionegn las que, creemos
veneramos, admiramos, respetamos, y con
las que nos adherimos a identificaciones
(jay!), como individuos y como sociedad,
configurandonosson una verdadie cada
sujeto social 21




LA ICONICIDAD

A Hay otros términos relacionados con los
Iconos como: laconofobig laiconofilig la
iconodulig la iconoclastia, y semejantes,
estan relacionados con lanculacion
iIndiscriminada o/y la aversion a los
Iconos esta lectura de los iconos no es af
a la concepcidon aqui planteada.

La iconografia e iconologigon mas
proximas a la vision que se presenta; es
una vision que se prolonga deselearte
mas antiguo hasta la ciencia del presente
fundamentada en el pasado, éam
artesania, el analisis y la sintesis, la
verificacion y ldalsabilidad en los
enunciados proposicionales, y en los
modelos; en la revision del conocimiento
enigmas y paradigmadge hoy dia.
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Asi se forma el sujeto social, la <casa iconica> interior y la <cultu

A Don Quijote y Sancho son iconos, desde lo
literario.

A Las virtudes y las fortalezas 8eligman
igualmente desde la psicologia.

" AA{S RSYZ2YAYLl FljdzN af |
0 AYUSNRAZ2NAT F R2 L2 NJ Sf
j dzS FdzSNJ} RS St YAAaY
LJgotft AOF ¢ oO6G2R2 St | N
cienciascomo representaciompsicoldgica y
La musica antropologica).

A Ya en las catedrales, la iconografia era vital
para llegar a todoransculturalmente porla
gran cantidad deoblacion agrafaxistente
durantela EdadVedia. .




La comunicacion y sus contenidodependende las
preferencias individuales y grupal@asagendas tematicas
por las gue tenemos preferencias)

A Losiconosserespetan o critican, siempise
valoran, ycreemosgue son importantes para |
vida personal y comun, siianscendentes.

A Lo son dentro del 1° y 2° casos de empresa
comentados.

1', A Lascreenciageligiosasen elmodelo
econdmicoen eldesarrollo cientifico, estan al
COMO ICoNnoSs.

A Ahi esta tambiéta publicidad explicita y
Sy Odzo A SNI Inelar@® Y R S dzi/IN
supersticiones, sugestiones, y capacidad de
persuasion, tanto para hdafinalidad propia,
como para efomento del consumo

La gramatica
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Poblamos nuestro mundo mental con toddss
iconos psicologicos y antropoldgicos que vivimos

A Los iconogle esta forma y polia
razonde que nos hacen diferentese
colisionanunas veces gefunden
otras,dandonos racismos y
hermanamientos

(son ejemplos eladicalismo de Le Pen
en Francia respecto a emigrantes
africanos; el ladoopuesto losvinculos
La dialéctica establecido®ntre Cubay USA,
recientemente con el levantamiento de
bloqueo de relaciones comerciales y
diplomaticas entre ambos paises).




A losmediosde comunicacion culturaldes han
llamado, como entornaconosfera

A Tenemoshambre de iconggues nos configuran da
forma y calidad dser, lo cual es normal y lo propio
(ser alguien, algo, constituirse uno mismpPor eso
nos gusta el cine y la musica, el grupo social y su
ideario; el arte, la religion, las disciplinas y la cienci

A Todo ello lantroyectamosy proyectamos al exterior
en nuestras conversaciones y conductas.

A Ser conscientes dgue laiconicidadde esta
GRAYSY AaA sﬁcolég@esy;émrﬁ]doleglca esta
ahi, nos har&xhocar/alejar/trasladarnos 5
conscientementehaciaf 4 aOF al a A O
de lahumanidad.




Conclusion restringida a este epl’lodo

Aa[OQl & AOs5yAOI ¢ RS
MisSMos esacra por ser intimamas alla
del término religioso, cuysentido
también esta incluido

A En la etimologia del sanscrito <lo sacro
<sac, puede ser <lo real>; igual que
opuestamente, <maya> es lo<ilusorio>;
realidad de la cultura y su proyeccion e
Nosotros, por eso puede/debe ser
primero respetado, y mas alla
cuestionable (lo real y lo ilusorio).

A La neurociencia habla de
<representaciones mentalespara cada
sujeto social, y la antropologia habla de
las<representaciones culturalesen las
sociedades.
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